






















































DX
Instagram を使った
プロモーション
PROMOTIONMarketing
インスタグラムでターゲットを探す

既存の取引先のアピール

BtoBのターゲットは料理人と
鮨屋、レストラン、居酒屋などの店。
BtoC は家で料理をしている方や
魚をさばいている方。
インスタグラムのアルゴリズムにターゲット
を覚えさせるために徹底したコンタクト管理。
少ないフォロワーで効果を狙うために、
初動を大切にストーリーズと時間帯による
アクションで 1ヵ月で精鋭のフォロワーを
300 人増やしました。
フォローされた方には必ず自己紹介メッセージ
を送り、次につなげる。
これがかなり効果があります。

新規取引先獲得のためにまずは既存の取引先に
認定証の楯を贈呈。
今回のDX事業で作った動画を投稿して若武者
が食べられる店も徐々にアピールしています。

投稿はグリッド投稿により

デザイン性で魅せる。

HPよりも今の情報が見れる

SNSを強化して SNSから

HPへ誘導して詳しく読ませる。



DX
ストーリーズを使った
より強い引き込み
S T O R I E SMarketing
24 時間で消えるストーリーズで貴重な情報を提供して

見ないと損をする！と思わせる手法を使い、認定店の

募集やイベント、取扱店の案内を紹介しています。



DX
Instagram 広告
プロモーション
PROMOTIONMarketing

日頃の投稿は階段を一歩づつ登るが
広告は数段抜かしで登る
大分市、別府市を中心に Instagram広告を配信。
フォロワーを中心にアルゴリズムを読み込ませるため同業者は極力フォロー
しないようにしてターゲットに広告が届くようにしました。
効果は配信初日からあり、問い合わせが殺到しました。
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